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浅析文化与创意的属性与特征

产品

1

吉林动画学院，吉林长春 1

关键词:文化创意产品;属性;特征

摘要随着社会文明的不断发展，文化创意产品以其自身的优势影响着人们的生活。

介绍

本文主要介绍了文化创意产品的相关概念、构成和分类以及主要属性，在此基础上分析文化创意产品所具
有的基本特征，从而更好地促进文化创意产品的发展。

相关概念的定义

文化的定义。文化，在一个相对宽泛的意义上，可以被认为是人类所创造的物质和精神财富的总和。而
狭义的文化在某种意义上可以看作是人类创造的精神财富的总和。后者主要是指人类从事的智力活动，
从而产生的相关成果。最广泛的是，它通常被称为科技成果，包括版权和相关专利等，以及相应的人类
精神品质。

创造力的定义。创造力与创新和文化等词紧密相连，但从主要层面来看，创造力创新不能等同于创新，也
不能等同于文化。从某种意义上说，创新具有一定的自发性，不以人的意识为基础，也不随其变化而改变。
在很大程度上，创造力是对人的主观能动性的研究，主要关注人的智力的开发和利用，是通过一定程度的创
造力和人的相对想象力而产生的。因此，这是对研究内容的主观意识对创造力本身的进一步创新，在一定程
度上难以进行严格意义上的恰当论证。相比之下，创新是一种有意识的创造性活动。

文化创意产品。文化创意产品是文化创意产业在发展过程中产生的产品，无论产品的形式和组合如何。
从形态上看，主要产品可以最终呈现，文化创意产品包含两个重要组成部分。一是创新内容，二是相应的
硬件载体。两者之间的关系既相互依存又相互发展。文化创意产品与其他产品的区别主要体现在其所传达
的文化创意内容上，而文化创意内容也是文化创意产品的主要核心价值。文化创意产品的特殊性也要求文
化创意内容无法独立存在，需要依靠主要的硬件载体。

文化创意产品的构成与分类

文化创意产品的构成。随着现代生活的不断发展，文化创意产品大致可以分为三个主要部分，分别是主要精
神产品的生产、纯精神产品的生产和相应的一般精神产品的生产。其中最重要的是纯精神产品的生产，主
要是基于文化和创意内容的相应活动。精神产品的生产可以看作是产品
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其主要目的是为各种相关的物质产品提供具有适用性和文化创意等相应的活动。其中，纯精神产品的生
产是整个文化创意产业研究的主要核心部分。

文化创意产品分类。文化创意产品可以分为两个主要部分，需要经历两个主要的发展过程。这两个过
程分别是创意产业化和产业创意化。因此，文化创意产业可以分为消费型和生产性两种类型。对于前者
而言，与生产性文化创意产业相比，前者是创意产业化的主体，是创意产业化的重要组成部分。总之，
文化创意产业是研究产业的核心组成部分。在研究过程中，不仅要提高文化知识的整体消费，更要在此
基础上进一步强调文化知识的相关应用和有效创新。

文化创意产品的主要属性

重视文化创意产品的属性。文化创意产品的价值属性是指一个相对文化创意产品所表现出来的人的全部精
神活动及其所产生的相应效果。价值属性也可以看作是价值所有权所具有的相对法定特异性，也可以称
为所有权的唯一性，即知识产权的保护，即对创造性成果的保护。也就是说，从创造性成就的归属来
看，整体的创造性属于个人，并受到法律的有效保护，其他人没有占有它。从整体知识产权水平来看，
创意产品的独特性主要是根据相关法律来确定的。可见，知识产权具有法定的特殊性。在霍金斯看来，
创造性经济是对创造性产品的具体定义。创意产品可以视为相关知识产权范围内受保护的经济产品。在
他的书中，他认为知识产权可以分为四种类型，即专利、版权、商标和整体设计。在他的研究中，具体
的分类有相关的产业对应物，它们是创意产业和经济的重要组成部分。换句话说，创意产业在某种意义
上可以看作是相应知识产权的经济范畴。也就是说，如果没有创意产业的发展，创造力就不会有更大的
价值。

文化创意产品的经济属性。在一定程度上，文化创意产品的存在模式是对其进行适当的定价和营销，然
后将无形资本转化为实际货币，形成相应的价值，从而带动间接的、相对直接的经济增长，进而促进就
业增长。这些经济带来的总和是有关文化创意产品整体所能产生的经济价值。

文化创意产品的主要特点

文化和创新的两个属性。文化创意具有双重复杂性。顾名思义，它将文化融入创新。就其本身而言，创新是
其本质属性。文化创意不同于文化创新，更不同于所谓的文化。因此，文化创新是文化与创新的延伸，是
文化与创新的综合。它具有文化与创新的双重属性。创意产业属于创新型产业。主要研究过程是针对整个
创意生产和相应营销的整个过程。换句话说，创新不能被视为传统的发明创造，而应该是对可利用资源的
有针对性的重新配置，是创造力发展的过程。在这种思维模式下，它可以得到广泛的利用和有效的接受，
进而在思想层面上得到全面的认可，进而在市场的整体运行中获得经济效益。
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高渗透性。文化创意本身是一种无形资源。对于有创造力的人来说，它是产生新想法的重要部分。从
整个文化创意产业来看，创意的主体是人，创意的源泉是人的智慧，创意的主要基础是人的基本感知和
知识积累。人类只有不断发展相关的创造性想象力，才能进一步发展创造力。总之，文化创意影响了多
方面，体现了其应有的价值。

低污染,消费。文化产品对主要自然资源的依赖性较小，具有低污染、低消耗、占地少的特点。文化产
品的主要特点是实现数字化、网络化消费，减少对周边资源的依赖。传统产业以劳动密集型产业为主，
以加工制造为主。而文化创意产业则不同于传统的以知识密集型研究为主，多以脑力劳动为中心，以人
类创造力智慧的结晶为研究核心。人类的创造力是无形性的，是可再生的，甚至是无穷无尽的。创意产
品的开发不再局限于外部限制，同时也不损害相关产业。相反，它促进了各种产业的发展，带来了更高
的附加值。

Non-competitiveness Non-exclusiveness。与大多数现实事物相比，创意产品的形式在一定程度上具有非竞
争性和非排他性。非竞争性可以看作是一些人对某些产品的消费，而不影响其他人对相同产品的有效消
费。有些人从产品中获得的利益并不影响其他人从产品中获得的利益。可见，现实中受益人之间并不存
在根本的利益冲突。研究的消费文化和创意产品,需要进行深入研究,旨在 non-competitiveness的本质和
non-exclusiveness通过适当的实践,促进有效的手段和措施,做出有针对性的回应结合 technologyavoiding效
应和损伤有关。

具有较高的需求弹性。对于概念的理解，在经济学中广泛使用的弹性主要是指因变量在自变量改变时的整
体反应程度。弹性的需求可以被看作是用于测量和它可以测量的总体程度上反应的数量要求产品一定要求
决定因素的变化,或更准确和具体,弹性的需求是正确的测量的百分比变化引起的需求量(因变量)要求的价值
决定因素改变了 1%。需求弹性可分为需求收入弹性和需求价格弹性两部分。收入弹性需求主要是指由于收
入的变化而产生的需求弹性。

结论

文化创意产品日益影响着人们的日常生活。只有提高对其性质和特征的认识，才能更好地促进创造力的发
展。随着时代的发展和变化，文化创意产品的开发和重视应得到加强。在满足人们日常需求的同时，促进
文化产业创意的发展。
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